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8. Otros alojamientos turisticos

0. Nuevas formas de alojamiento: el
modelo P2P
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EEstablecimientos de

alojamiento turistico en
terrenos delimitados,
equipadosy
Hacondicionados para
Rofrecer alos visitantes un
espacio optimo que facilite
H4laviday actividades al aire

libre.



-Se utilizan como alojamiento elementos moviles como (tiendas de campana o

caravanas), estructuras desmontables, o elementos similares.

“También se pueden utilizar para el alojamiento elementos fijos, aunque las
normativas suelen limitar su uso a un determinado porcentaje de la superficie
total del camping.




- Disponen de instalaciones fijas previamente autorizadas que a3
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complementan la oferta garantizan servicios basicos y comodidad
durante la experiencia turistica.
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Glamping es una modalidad de turismo que
combina el lujo y la comodidad con la experiencia
de estar en contacto directo con la naturaleza.

A diferencia del camping tradicional, ofrece
alojamientos exclusivos y sofisticados —como
carpas equipadas con camas, cabanas
boutique, domos geodésicos o incluso
"treehouses'—, integrando servicios de alta gama
(electricidad, banos privados, mobiliario elegante)
y disenos estéticos, sin sacrificar la conexion con
entornos naturales.

Ideal para quienes buscan aventura sin renunciar
al confort y la exclusividad.
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[.as normativas autonémicas de campings o campamentos de turismo
presentan muchas mas similitudes y semejanzas que el resto de
alojamientos turisticos analizados anteriormente, lo que nos permite




CLASIFICACION DE LOS CAMPINGS:

Los campings se clasifican en la mayor parte de las comunidades
autobnomas en cuatro categorias: lujo, primera, segunda y tercera,
representadas por los signos «L», 1%, «2% y «3°», respectivamente (asi lo
hacen, por ejemplo, las comunidades de Andalucia, Aragon, Baleares,
Cantabria o Pais Vasco), aunque algunas comunidades los clasifican en
solo tres categorias: lujo, primera y segunda, representadas por los
signos «L», «1°» y «2°», respectivamente (como La Rioja, Castillay Le6n o
Cantabria). Una excepcion significativa a esta generalidad es la de la
Comunidad Valenciana, que clasifica los campings en cinco categorias.

En algunas comunidades, los distintivos «L», «1%, «2% y «3°» van
acompanados de estrellas (cuatro, tres, dos y una estrella) como en las
de Andalucia, Madrid o Aragon, o de tiendas de campana (cuatro, tres,
dos y una tienda) como en Asturias, Extremadura o Pais Vasco.

Andalucia clasifica, ademas, a los campings en modalidades (rural,
ciudad, playay carretera) y en especialidades. La Comunidad Valenciana
también incluye la posibilidad de clasificarse en las siguientes
especialidades: resort, camping ecolégico, camping tematico, bungalow
park y camper area.



En los campamentos de turismo es obligatoria la exhibicion, junto a la entrada
principal, de una placa normalizada enla que figure el distintivo correspondiente a su
clasificacion.

Esta placa varia de unas comunidades a otras.

Sirvan como ejemplo:

CAMPING
KANPINA CAMPING

Distintivos de campings de Pais
Vasco y Navarra, respectivamente




Decreto 144/2()15 del 5 de
septiembre, por el que se establece

% la ordenacion de los campamentos
de tunsmo en GahCIa




I. Dlsposmlones Generales

® Objeto y ambito de aplicacion:
© Regula la actividad turistica de alojamiento
en campamentos (tiendas, caravanas,
autocaravanas y/o instalaciones estables) en
3 Galicia.
f ® Concepto:
© Se entiende como campamento de turismo
el establecimiento que, ocupando un terreno
delimitado, ofrece alojamiento temporal en
clementos facilmente transportables o en
construcciones desmontables.
- ® Normativa aplicable y clasificacién:
© Se rige por la Ley 7/2011 y se clasifica en tres
categorias (superior, primera y segunda).
©Se prevé ademis el distintivo de
“campamento de turismo verde” para
aquellos que cumplan requisitos
medioambientales.
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I1. Requisitos Generales

® Terreno y parcelado:
© Ubicacién en una tnica finca o predio,
manteniendo la indivision legal del terreno.
La zona de acampada se divide en parcelas
sefializadas; se establece un porcentaje
maximo de ocupacion (por ejemplo, maximo
el 60% de la parcela para la instalacion de
elementos).
® Instalaciones y equipamientos:
© Requisitos para las instalaciones estables
(tipo cabana o bungalow) en cuanto a
dimensiones, materiales y homologacion.
© Se deben respetar los pardmetros minimos de
superficie por plaza segun la categoria.
® Accesos y seguridad:
© Condiciones técnicas para accesos y viales
interiores adecuados, garantizando la
circulaciéon segura (anchuras minimas,
sefializacion, etc.).
Sistema de proteccion contra incendios:
extintores, luces de emergencia, plan de
evacuacion y sefializacion especifica.
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Campings...

Categoria Superior
12 Categoria

22 Categoria

1 Estrella

2 Estrellas

3 Estrellas




[V. Requisitos Segun la Categoria

Categoria Superior:
Parcelas de al menos 90 m?; se exige alta calidad en instalacionesy
equipamientos (recepcion, comedor, drea para autocaravanas, parque
infantil, piscinas, etc.).

Categoria Primeray Segunda:
Requisitos gradualmente menos exigentes en cuanto a superficies minimas'y
eqmpamlento mantemendo Cl‘ltel‘lOS de segurldad y calidad.




III. Régimen de Funcionamiento

® Naturaleza y gestion:
© Los campamentos son considerados
establecimientos publicos, aunque
pueden tener reglamento de régimen
interior que regule el uso y la
convivencia.
® Normas de operacion:
© Obligacién de acreditar la identidad
de la clientela a su llegada.
© Registro de entradas y salidas, hoja
de reclamaciones y libro de
inspeccion.
® Prohibiciones y responsabilidades:
© Se prohibe, por ejemplo, el uso del
campamento como residencia
habitual o la venta/alquiler de
parcelas e instalaciones estables
fuera del régimen turistico.
© Es obligatorio contar con un seguro
de responsabilidad civil que cubra
dafos corporales, materiales y
perjuicios economicos.




MODELO DE PLACA SEGUN CATEGORIA

LLa placa consistira en un rectangulo

‘ 360 mm |

de metal 360 mm por 400 mmen el

que sobre fondo de color verde

(pantone 355) figure en color blanco
una silueta frontal de tienda de

400 mm

campana como a aqui presente.

Sobre dicha placa figurara en el SUPERIOR

PRIMERA

mismo color y tipografia Frutiger

Medium, la letra o naimero de la

categoria correspondiente (S parala
categoria superior, 1* para la
categoria primeray 22 parala

categoria segunda) segun el SEGUNDA
siguiente diseno:




V. DISTINTIVO MEDIOAMBIENTAL
“CAMPAMENTOS DE TURISMO VERDE”

© Ademasdelos
requisitos generales
y de categoria, se
podra otorgar el
distintivo “verde” a
aquellos
campamentos que
acrediten
certificaciones
ambientales (¢j.
UNE 184001,
ctiqueta ecologica
UE, EMAS 0 ISO

14001).




Modelo de placa distintivo

campamento de turismo verde

360 mm

Ellogotipo de campamento de

turismo verde, constara del

simbolo que parte de la estilizacion
de latienda de campanay una hoja

A su pie esta el texto compuesto en l

cajay con la tipografia Titillium.

Todo el logotipo esta hecho en
color verde pantone 355.
L.a placa consistira en un

400 mm
ww 00¢

rectangulo de metal 5360 mm por

400 mm en el que sobre fondo de C A M P I N G

colorblancay borde verde figure

en el mismo pantone 355, el V E R D E

logotipo de camping verde, con

una altura de 300 m




ANALISIS CUANTITATIVO:

* El nimero total de establecimientos (746) es muy inferior al resto de tipologias anteriormente comentadas
(establecimientos hoteleros, apartamentos turisticos, etc.), aunque ofrecen un numero total de plazas elevado

* La segunda categoria de camping ofrece un mayor nimero de establecimientos, con aproximadamente el 55
% del total

* La capacidad de los establecimientos es elevada, ofreciendo una media de 650 plazas cada uno de ellos.
Ademas se aprecia una mayor capacidad a medida que aumenta la categoria

Establecimientos 411
Categoria Plazas estimadas 202
abiertos estimados 173

Total 488 049 - -

Lujoy Segunda Tercera

Lujo y Primera 202 207 286 primera
Segunda a1 237 481 Distribucidn por
Tercera 133 43 281 categorias
Fuente: INE.

Categoria Total L?"O d Segunda Tercera
primera
Plazas 486 298 201 695 246 522 38 082

estimadas

Fuente: INE.
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